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Die Schweiz, Patent-Weltmeisterin

Anzahl Patent-Gesuche (pro Million Swiss and Foreign inventors (by permit type) - 2002-2015
892 L-permit
_— G-permit
800 |
| C-permit
I
500 2*?3??"7.5%
. 45%
:' B-permit
400 405
360 334 33
200
Swiss
N 8 £ ¥ 3T
S 5 3§ £ &
L _— C
S © 2 2 £
- 2 @ @ ’ @
zZ 5 < ©° 48 S 2 SR S
o S - 5 3




EUROPEAN INNOVATION SCOREBOARD 2020
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Unlted States of Innovation

The most innovative economies in the world |INDEX SCORES
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SWITZERLAND Gll ZC:D rank
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Innovation vs. Invention
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Adaptive Unrealised
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Vermarktung & Nutzung Idee & funktionstlchtig
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Innovation vs. Invention
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“Eine Innovation ist die erfolgreiche
Durchsetzung einer technischen oder
organisatorischen Neuerung, nicht allein ihre

Erfindung.”

(Joseph Schumpeter)




Wer’fs(lniip{um)
fur den Menschen .
Innovation

Wertschapfung Wertschapfung
fur das fystem durch Technologie
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Innovation Made in Switzerland
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Innovation = Uberzeugung

“If | had asked

people what they O |
arfed. the | | Aber was machen wir,
Ll 4 y - wenn unsere Kunden nicht

would have said | | | nach einer disruptiven
faster horses.” “ B ' e .Game-Changer-FinTech-App"
1 fiir ihr Girokonto suchen?

Henry Ford




Innovationsarten

Prozessinnovation:
Die Veranderung oder Neuentwicklung von Prozessen und Ablaufen.
(Fliessband)

Produktinnovation:
Die Entwicklung innovativer Produkteigenschaften oder neuer Produkte.
(GoPro, Dropbox)

Serviceinnovation: Geschiifts-
Die Entwicklung neuer Dienstleistungen und Serviceangebote. modelle
(Uber, TripAdviser) okt
Geschaftsmodellinnovation:
Die Entwicklung innovativer Arten der Wertschopfung.
(Netflix) Prozesse

Organisation
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Kunstliche Intelligenz / Artificial Intelligence

o Puls-Extraktionsprozess (PE.P.%)

optimiert die Extraktionszeit
* Touchscreen-Farbdisplay

* Auch in weiteren Farbausfiihrungen erhaltlich

Bestell-Nr.: 346 728

}399:

Abhol-Barpreis

I a'l -]-.

" Kiinstliche Intelligenz:
die am haufigsten bezogenen

Produkte ordnen sich autom. auf
den Platzen1-4an. |

b

Cappuccino, Latte Macchiato,

Cortado etec. auf Knop

fdruck




Kunstliche Intelligenz / Artificial Intelligence

KI erobert die Unternenmenswelt

47,5%

22,0%

417% !

der schweizerischen haben ein erstes K- befinden sich derzeit planen kurzfristig den
Studienteilnehmer Anwendungsszenario in der Erprobungs- Einsatz von Kl
nutzen Kl flr mehrere implementiert phase

Armwendungsfille




Kunstliche Intelligenz / Artificial Intelligence

BusiNEsS iLLUSTRATOR. LOM

BUSiNELS iLLUSTRATOR . (OM




Wo liegt
das Problem?

Al,
DEEP
LEARNING

A/B TESTING,

LEARN/OPTIMIZE EXPERIMENTATION,
SIMPLE ML ALGORITHMS
ANALYTICS, METRICS,
AGGREGATE/LABEL SEGMENTS, AGGREGATES,
FEATURES, TRAINING DATA

EXPLORE/TRANSFORM CLEANING, ANOMALY DETECTION, PREP

RELIABLE DATA FLOW, INFRASTRUCTURE,
MOVE/STORE PIPELINES, ETL, STRUCTURED AND

UNSTRUCTURED DATA STORAGE

COLLECT




Wo liegt
das Problem?

Regelbasierte Statistische _ ;
Entscheidungsfindung Herleitung Machine Learning

Kinstliche Intelligenz

If condition fullfilled then
Activitity 1

else
Activity 2

&

i

&GD
:I ? f:
1S

f Methodenselektion ]ﬁ

| Komplexes Verhalten |

Wenn-Dann-Operation

Regressionsverfahren

Klassifizierungsaufgaben

Dynamische Anpassung

Unstrukturierte Daten,

Autonome Selektion der

Musterabgleiche

« Benachrichtigungs-
services

» Zeit- oder
schwellenwertbasierte
Aktionen

. EFKEI"II'II.IFIQ Won
Ausreiltemn
» Verbeugende Wartung

relevanten Merkmalen
grofier Inputdaten

+ Qualitatssicherung auf
Basis verschiedener
Kennzahlen

Enﬁlasg:? Da:tantypan RNunmr_isch: Efat::n die in numerische Daten optimalen Methodik fiir
o] ney [RAgresSIONS el e transformiert werden unstrukturierte Daten
Beispiele: Beispiele: Beispiele: Beispiele:

« Einfache = Extra- und Interpolation « Erkennung von + Autonomes Fahren

= Intelligente digitale
Assistenzsysteme

= Menschengleiche
Kommunikations-
fahigkeiten

< Progammierer

N

{: Data Science - E:perter]f/

~

<._ Complex Systems -Spezialisten




Kunstliche Intelligenz / Artificial Intelligence

ALL MODERN DIGITAL
INFRASTRUCTURE
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About Innosuisse Innovation Booster

.. a community with an open innovation culture

.. key players working together

.. with user-centric methods

.. exploring problems and developing sustainable new ideas

.. for radical solutions

__—
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About Open & Radical Innovation

projects
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O - > O—» New market B

Boundary of the firm

Development ————3»

INCREMENTAL

INNOVATION

RADICAL-
INNOVATION

IMPROVE AN EXISTING
SoLuTIoN

SOLVE A PROBLEM
A NEW WA)’
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https://www.youtube.com/watch?v=X5eVrBz6tPk&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=X5eVrBz6tPk&t=2s

GLASBEZOEN

“I want you to find a bold and innovative way
to do everything exactly the same way
it’s been done for 25 years!”

WE NEED TO DO SOMETHING
SO INNOVATIVE THAT NO
BRAND HAS £VER DONE
ANYTHING LIKE (T

SEEMS RISKY. CAN YOU GIVE
EXAMPLES OF OTHER BRANDS
THAT HAVE DONE THIS™
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Innovation Booster Artificial Intelligence — Our Mission
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About the Innovation Process in the Innovation Booster

CHALLENGE STAGE IDEA STAGE

Research Economy

@ ‘88‘ Q Implementation
> > o Pivot the idea
D Desirability
N Discontinue
[ viability the idea

Society Feasibili
easibilit
and politics Users EI y
Co-creating ideas Testing ideas

_ —



https://www.innosuisse.ch/inno/en/home/project-set-up-assistance-and-networking/innovation-booster.html
https://www.innosuisse.ch/inno/en/home/project-set-up-assistance-and-networking/innovation-booster.html
https://www.innosuisse.ch/inno/en/home/project-set-up-assistance-and-networking/innovation-booster.html
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INNOVATION FUNNEL
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Problemfokus Losungsfokus

= Prazise Beschreibung & = Ausfuhrliche Darstellung des

Analyse des Problems Zielzustandes

Suchen von Massnahmen, Suche nach Maéglichkeiten,

die das Problem beheben das Ziel zu erreichen

Chance: wichtige Details Chance: aktivieren von

erkennen Ressourcen & Motivation

Risiko: Problemtrance Risiko: Losungsverliebtheit




“Wenn ich eine Stunde Zeit
hatte, ein Problem zu losen,
wirde ich 55 Minuten damit

verbringen, tber das Problem
nachzudenken und fiinf

Minuten mit der Lésung.”

Albert Einstein



INNO-Workshop by SwissICT

e Basis: lhre aktuellen Herausforderungen
* Prozess: Problem Exploration & Ideation mit individuellem Coaching

e Ziel: Identifikation des Startpunktes & Wissen lUber die nachsten Schritte

Analyse

Implement

Ideation

Measure




INNO-Workshop by SwissICT

Oktober 2025
e Wo: Zurich

 Ablauf (tbd): 14:30 h: Registrierung
15:00 h: Start des Workshops

18:00 h: Ende des Workshops
18:00 h: Apéro und Networking
19:30 h: Ende der Veranstaltung




Join us for SDS2025 in
Zurich!

26 June (Workshops) &
27 June (Conference)
Circle Convention Center ZR

dei

data innovation alliance
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